Regulamin Konkursu "OSOBOWOSC E-COMMERCE"
§1. Postanowienia ogdlne

Organizatorem konkursu pod nazwg "OSOBOWOSC E-COMMERCE" (dalej: ,Konkurs”) jest
KAMMEDIA KAMILA GEBIK z siedzibg we Wroctawiu, ul. Powstaricéw Slgskich 56/29, 53-333,
Wroctaw, wpisang do rejestru Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej pod
numerem NIP: 8992578018, REGON: 022433012 (dalej: ,, Organizator”).

Konkurs prowadzony jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, za posrednictwem oficjalnej
strony internetowe]j Organizatora pod adresem: www.osobowoscecommerce.pl.

Niniejszy regulamin okresla zasady i warunki uczestnictwa w Konkursie (dalej: ,,Regulamin”).
Dla rozwiania ewentualnych watpliwosci, Konkurs nie jest grg losowg w rozumieniu ustawy z
dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 227 z pdézn. zm.).

§2. Czas trwania Konkursu

Konkurs prowadzony jest w nastepujacych etapach:

a) Zgtoszenia Kandydatow przyjmowane sg do dnia 30 lipca 2025 roku za posrednictwem
formularza  dostepnego na  oficjalnej stronie  Konkursu pod  adresem:
www.osobowoscecommerce.pl;

b) Kapituta Konkursu, o ktdrej mowa § 4 pkt 1 Regulaminu ogtosi liste 0séb nominowanych w
dniu 1 wrzesnia 2025 roku;

c) Laureaci Konkursu zostang wytonieni przez Kapitute, o ktérej mowa § 4 pkt 1 Regulaminu,
do dnia 15 wrzesnia 2025 roku;

d) Uroczyste ogtoszenie laureatéw Konkursu oraz wreczenie nagrod odbedzie sie w dniu 16
pazdziernika 2025 roku, w godzinach 18:00-19:30, podczas Gali Konkursu ,0SOBOWOSC E-
COMMERCE” w hotelu IBIS Styles Wroctaw Centrum.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany termindw wskazanych w ust. 1 wytgcznie w

przypadku zaistnienia okolicznosci sity wyzszej, niezaleznych od woli Organizatora. O wszelkich

zmianach termindw Organizator poinformuje niezwtocznie za posrednictwem oficjalnej strony
internetowej Konkursu oraz innych dostepnych kanatéw komunikacji.

§3. Warunki uczestnictwa

Konkurs prowadzony jest z podziatem na nastepujace kategorie:

a) LIDER ROKU ,Tam, gdzie inni widzg trendy — on(a) juz dziata”. Wizjoner, strateg i motor
napedowy e-commerce. Lider, ktory nie tylko przewodzi zespotowi, ale tez wyznacza
kierunki dla catej branzy. Sg osoby, ktére nie tylko zarzadzajg zespotami, alewyznaczajg
kierunki dla catej branzy. Majg odwage decydowad, kiedy inni sie wahaja. Inspirujg, taczg
ludzi i budujg co$ wiekszego niz wynik finansowy;

b) E-COMMERCE TECH LEADER ,Technologia to jego/jej jezyk ojczysty”. Za pionierskie
wdrozenia Al, automatyzacji, AR/VR czy wtasnych rozwigzan, ktére zmienity doswiadczenie
zakupowe lub procesy biznesowe. Gdy inni pytajg ,,czy warto”, oni juz wdrozyli. Dla nich Al,
automatyzacja czy nowe technologie to nie przysztos¢ — to narzedzia codziennej pracy.
Kategoria E-commerce Tech Leader to ukfon w strone tych, ktérzy technologicznie
przesuwajg granice mozliwosci w handlu online;

c) MISTRZ CROSSBOARDER ,,Dla niego/niej granice to tylko linie na mapie”. Za skuteczng
ekspansje miedzynarodowg, dostosowanie operacji i komunikacji do wielu rynkéw oraz
prawdziwie globalng wizje e-commerce. Handlowa¢ lokalnie — to sztuka. Ale rozwijac
sprzedaz na wielu rynkach, z réinymi regulacjami, jezykami i oczekiwaniami — to
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mistrzostwo. W tej kategorii nagradzana jest osoba, dla ktérej granice to tylko linie na
mapie;

d) EKSPERT MARKETPLACE ,Tam, gdzie algorytmy rzadzg, on(a) Swieci najjasniej”. Za
mistrzostwo w sprzedazy na platformach takich jak Allegro, Amazon czy eBay. Efektywnosc,
widocznos¢ i wyniki nie do podrobienia. Amazon, Allegro, eBay — Swiat marketplace’dw to
ekosystem peten algorytmoéw, twardych zasad i ogromnej konkurencji. Sg jednak osoby,
ktore w tym Swiecie czujg sie jak ryba w wodzie. Kategoria Ekspert Marketplace’éw to hotd
dla tych, ktérzy nie tylko rozumiejg mechanizmy marketplace’dw — ale potrafig je
wykorzysta¢ w 200%;

e) MARKETINGOWY GENIUSZ ,Zamienia kliki w klientow, a kampanie w legendy”. Za
spektakularne kampanie, kreatywne podejscie do strategii i umiejetnosc¢ przyciggania uwagi
jak nikt inny w branzy. Czasem wystarczy jedno hasto, jeden film, jeden pomyst — zeby
zbudowa¢ marke, ktérg zapamietajg tysigce. W tej kategorii nagradzamy twdrcow e-
commerce’owej magii: strategdw, kampanierdw i artystow sprzedazy;

f) AMBASADOR CUSTOMER EXPERIENCE ,Bo klient zapamietuje emocje, nie tylko zakupy”. Za
stworzenie doswiadczenn zakupowych, ktére zostajg z klientem na diugo. Empatia,
personalizacja i dbato$¢ o kazdy detal. Zaufanie klienta buduje sie na szczegdtach — tonie
maila, szybkosci odpowiedzi, przejrzystosci procesu. Sg osoby, ktére rozumiejg, ze CX to nie
dziat — to filozofia dziatania. Kategoria Ambasador Customer Experience to wyrdznienie dla
tych, ktdrzy zrobili réznice w oczach klientéw;

g) GRAND PRIX,, 0sobowos$é E-commerce Roku 2025”. Sposrdd wszystkich nominowanych jest
ktos, kto w tym roku byt inspiracjg, motorem zmian i liderem nowego myslenia. To osoba,
ktéra tgczy kompetencje, wptyw i prawdziwg pasje.

Konkurs ma charakter zamkniety, co oznacza, ze jest adresowany wytgcznie do 0séb

spetniajgcych warunki okreslone ponize;j.

Uczestnik Konkursu (dalej: ,Kandydat”) nie jest ograniczony w zgtoszeniu do Konkursu

wytgcznie do jednej z kategorii.

Kandydatami w Konkursie mogg by¢ wytgcznie osoby petnigce stanowisko dyrektora w

obszarze e-commerce oraz specjalisci e-commerce - pracujgcy nad rozwojem sklepu

internetowego, ktorzy wykazali sie szczegdlnymi osiggnieciami w wybranych kategoriach
konkursowych.

Kandydatem w Konkursie moze zostac osoba:

a) zgtaszajaca sie samodzielnie;

b) zgtaszana przez osobe trzecig (pod warunkiem wskazania danych umozliwiajgcych kontakt z
nominowanym).

W przypadku gdy Kandydat zgtasza sie samodzielnie, jest on zobowigzany:

a) wskaza¢ w formularzu zgtoszenia swoje: imie i nazwisko; miejsce pracy/$wiadczenia ustug;
adres email; telefon; stanowisko; tytut zawodowy lub naukowy;

a) uzupetni¢ w formularzu zgtoszenia swojg date urodzenia;

b) uzupetnié¢ wszystkie pola i dane wymagane w formularzu zgtoszenia, a takze zaakceptowad
Regulamin;

c) wysta¢ kompletny formularz zgtoszenia do Organizatora, postepujgc w tym zakresie zgodnie
z wyswietlanymi instrukcjami.

W pozostatych przypadkach, tj. gdy Kandydata zgtasza podmiot - osoba trzecia, zgtoszenie

Kandydata podzielone jest na 2 etapy:

a) etap pierwszy — osoba zgtaszajgca Kandydata podaje w formularzu zgtoszeniowym:

i swoje dane (imie inazwisko; nazwe instytucji, wimieniu ktérej dokonuje
zgtoszenia, adres email, telefon, zajmowane stanowisko)
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ii. dane Kandydata (imie inazwisko Kandydata, miejsce pracy/$wiadczenia ustug
Kandydata, adres email Kandydata, telefon Kandydata, stanowisko Kandydata,
tytut zawodowy lub naukowy Kandydata);

iii. oswiadcza o akceptacji Regulaminu Konkursu.

Po wystaniu poprawnie wypetnionego formularza zgtoszenia, zaréwno osoba zgtaszajgca
Kandydata, jak i Kandydat otrzymujg e-mail potwierdzajgcy dokonanie zgtoszenia Kandydata do
udziatu w Konkursie przez osobe zgtaszajaca;

b) etap drugi — po otrzymaniu od Organizatora e-mailowej informacji o zgtoszeniu do
Konkursu, o ktérej mowa w ppkt a) in fine powyzej, Kandydat powinien:
i uzupetni¢ w formularzu zgtoszenia swojg date urodzenia;
ii. uzupetnié wszystkie pola i dane wymagane w formularzu zgtoszenia utworzonym na
potrzeby Konkursu przez Organizatora, w tym zaakceptowacé Regulamin;
iii. wystaé kompletny formularz zgtoszenia do Organizatora, postepujgc w tym zakresie
zgodnie z wyswietlanymi instrukcjami.

Organizator kontaktuje sie z Kandydatem, informujac go o zgtoszeniu do Konkursu za

posrednictwem wiadomosci e-mail lub telefonicznie, niezaleznie od formy dokonanej

nominacji.

W kazdym przypadku okreslonym w ust. 5 powyzej, zgtaszajgc swoj udziat w Konkursie

Kandydat:

a) akceptuje Regulamin, w tym zapoznaje sie z klauzulg informacyjng dot. przetwarzania jego
danych osobowych przez Organizatora na potrzeby Konkursu;

b) jest Swiadomy tego, ze na podstawie przepiséw prawa Organizator, na potrzeby Konkursu,
bedzie przetwarzat dane osobowe Kandydata umieszczone w formularzu zgtoszeniowym, w
tym w uzasadnieniu zgtoszenia do Konkursu;

c) wyraza zgode na wykorzystanie wizerunku Kandydata utrwalonego na zdjeciach
przekazanych Organizatorowi lub wykonanych przez Organizatora w zwigzku z realizacjg
Konkursu, w celu ich wykorzystania dla promocji Konkursu w prasie i w Internecie, w tym za
posrednictwem medidw partneréow Konkursu lub wydawcow, z ktérych ustug Organizator
bedzie korzystat w celu promowania Konkursu.

Kandydaci majg prawo w kazdej chwili, do momentu zakonczenia trwania Konkursu, zgdaé

wycofania swojej kandydatury. W celu rezygnacji ze zgtoszenia nalezy przesta¢ stosowng

informacje na adres e-mail: kamila.gebik@kammedia.pl. Organizator usunie kandydature
najpdzniej w terminie 3 dni roboczych od otrzymania zgdania.

Zgtoszenie sie Kandydata do Konkursu jest rownoznaczne z akceptacjg niniejszego Regulaminu.

W przypadku Kandydatow zgtaszanych przez osoby trzecie, wraz z informacjg o ich zgtoszeniu

do konkursu, o ktérej mowa w § 3 ust. 5 Regulaminu, Organizator wysyta zgtaszanemu

Kandydatowi Regulamin z prosbg o zapoznanie sie z Regulaminem i jego akceptacje. Brak

odpowiedzi zgtaszanego Kandydata w terminie 14 dni jest jednoznaczny z akceptacjg

Regulaminu. Brak zaakceptowania Regulaminu uniemozliwia zgtaszanego Kandydatowi dalsze

uczestnictwo w Konkursie.

Organizator informuje o przyjeciu lub odrzuceniu zgtoszenia Kandydata, zaréwno Kandydata,

jak iosobe zgtaszajgcg Kandydata, przesytajgc informacje o wtasciwej tresci na podane

w zgtoszeniu adresy e-mail.

§4. Zasady wyboru laureatéw

W celu przeprowadzenia procesu nominacji oraz wytonienia laureatéw Konkursu w kategoriach
wskazanych w § 3 ust. 1 Regulaminu, Organizator powotuje Kapitute Konkursu, sktadajgca sie z
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15-20 ekspertéw branzowych, przedstawicieli sSrodowisk akademickich, medidw, organizacji

branzowych oraz praktykow rynku e-commerce.

Cztonek Kapituty Konkursu spetnia co najmniej kilka z ponizszych kryteridow:

a) posiada minimum 5-letnie doswiadczenie zawodowe w sektorze e-commerce, digital
marketingu, logistyce e-commerce, technologii, handlu elektronicznym Ilub innych
pokrewnych branzach;

b) wyrdzinia sie uznang pozycjg eksperckg w Srodowisku — np. jest autorem publikacji,
wystepuje na branzowych konferencjach, prowadzi dziatania edukacyjne Ilub
mentoringowe;

c) nie ma powigzan kapitatowych lub osobowych z nominowanymi podmiotami w danej edycji
Konkursu;

d) posiada reputacje osoby rzetelnej, niezaleznej, kierujacej sie etykg zawodowg;

e) jest zaznajomiony z aktualnymi trendami, wyzwaniami i innowacjami w sektorze e-
commerce.

Cztonek Kapituty Konkursu cechuje sie:

a) umiejetnoscia oceny projektdw i kandydatur w sposéb analityczny, merytoryczny i
bezstronny;

b) zdolnoscig do pracy zespotowej i wyrazania opinii w sposéb konstruktywny;

c) gotowoscig do zachowania poufnosci w zakresie przebiegu obrad Kapituty Konkursu;

d) znajomoscig zasad konkursu i kategorii oceny kandydatur;

Cztonkowie Kapituty sg wytaniani przez Organizatora. Na czele Kapituty stoi Przewodniczacy,

wybrany przez Organizatora, ktérego zadaniem jest koordynacja pracy Kapituty.

Cztonkowie Kapituty sg wytgczeni z mozliwosci udziatu w Konkursie — ich ewentualne zgtoszenia

nie beda rozpatrywane.

Zgtoszenia Kandydatéw do Konkursu przyjmowane sg wytgcznie za posrednictwem formularza

dostepnego na stronie internetowej pod adresem: www.osobowoscecommerce.pl, a wszystkie

zgtoszenia wptywajg na adres e-mail: zgloszenia@osobowoscecommerce.pl.

Kapituta dokonuje weryfikacji nadestanych zgtoszenn i przeprowadza gtosowanie celem

wytonienia nominowanych Kandydatéw do nagrody gtdwnej w poszczegdlnych kategoriach

konkursowych.

Kryteria oceny Kandydatéw stosowane przez Kapitute Konkursu to:

a) wktad w rozwoj e-commerce — np. realne osiggniecia zawodowe w obszarze e-commerce
(projekty, wzrosty, inicjatywy), wptyw na rozwdj firmy, rynku lub kategorii produktowej,
innowacje wprowadzane przez kandydata lub jego zespdt;

b) kompetencje przywddcze i wptyw na otoczenie — np. zdolno$¢ do inspirowania zespotéw,
partnerdéw, klientéw, tworzenie i rozwijanie kultur organizacyjnych opartych na wartosciach,
mentoring, edukacja, wspieranie mtodszych kadr w branzy;

c) wizerunek i aktywnos$¢ publiczna — np. obecnos$¢ w przestrzeni publicznej: publikacje,
wystgpienia, podcasty, webinary, promowanie dobrych praktyk i standardéow w e-
commerce, reprezentowanie branzy w debacie publicznej;

d) innowacyjno$¢ i odwaga w dziataniu — np. pionierskie podejScie do rozwigzan
technologicznych, marketingowych lub sprzedazowych, odwaga we wdrazaniu zmian i
testowaniu nowych modeli biznesowych;

e) etyka i zaufanie - np. dziatanie zgodnie z zasadami etyki biznesowej i transparentnosci,
pozytywna opinia w branzy, brak negatywnych konotacji czy kontrowers;ji;

f) wptyw spoteczny / ESG (opcjonalne — w zaleznos$ci od kategorii) - np. zaangazowanie w
inicjatywy spoteczne, srodowiskowe lub zrGwnowazony rozwdj, tworzenie inkluzywnego i
odpowiedzialnego e-commerce.
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Sposrdd nominowanych Kandydatéw, Kapituta w kolejnym etapie gtosowania wybiera
laureatéw Konkursu do nagrody gtéwnej w kazdej kategorii, wskazanej w § 3 ust. 1 Regulaminu
nagrody gtéwnej.

Kapituta moze stosowac skale punktowg dla kazdego z kryteriéw. W przypadku réwnej liczby
punktow — decyduje gtos przewodniczgcego kapituty.

Przewodniczacy Kapituty wraz z cztonkami Kapituty zobowigzany jest do pisemnego
uzasadnienia decyzji o nominacjach oraz wskazania podstaw wyboru, a nastepnie przekazania
tych informacji Organizatorowi.

Niezaleznie od decyzji Kapituty, Organizator zastrzega sobie prawo do przyznania dodatkowego
wyrdznienia wybranemu przez siebie Kandydatowi, ktéry — wedtug witasnego uznania -
zastuguje na takg nagrode ze wzgledu na istotny wktad w rozwéj e-commerce.

§5. Nagrody

W Konkursie przewidziane sg nastepujace nagrody rzeczowe:

a) 6 statuetek przyznanych laureatom poszczegdlnych kategorii konkursowych;

b) 1 statuetka GRAND PRIX, zaprojektowana przez Wydziat Rzezby Akademii Sztuk Pieknych
we Wroctawiu, przyznana wybranemu laureatowi przez Kapitute Konkursu.

Za wydanie nagréd odpowiada Organizator.

Laureatowi nagrody nie przystuguje prawo do przeniesienia przystugujagcych mu praw do

nagrody na osoby trzecie. Laureat moze zrzec sie nagrody, jednakze bez prawa do otrzymania

jakiegokolwiek ekwiwalentu pienieznego, ani zamiennej formy nagrody. W przypadku

zrzeczenia sie nagrody, nagroda przechodzi na wtasnos$¢ Organizatora.

W przypadku, gdy laureatem Konkursu zostanie osoba wytgczona z udziatu w Konkursie na

podstawie postanowien Regulaminu, traci ona prawo do nagrody, o ktérej mowa w niniejszym

§ 5, a nagroda przechodzi na wtasnos¢ Organizatora.

Nagrody w Konkursie zostang wydane zgodnie z przepisami ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o

podatku dochodowym od osdb fizycznych (t.j. Dz. U. z 2025 r. poz. 163 z pdin. zm.).

Maksymalna wartos$¢ kazdej z nagréd nie przekracza kwoty 2 000 zt (dwa tysigce ztotych)

brutto, wobec czego po stronie laureatéw nie powstaje obowigzek podatkowy z tytutu ich

otrzymania (art. 21 ust. 1 pkt 68 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od osdb

fizycznych (t.j. Dz. U. 2 2025 r. poz. 163 z pdzn. zm.).

Organizator zastrzega sobie prawo do przyznania dodatkowych nagrdod lub wyrdznien, bez

wpltywu na rozstrzygniecie gtdwnych kategorii Konkursu, a takze bez zmiany, zamiany lub

anulowania dotychczasowych nagrod oraz bez obowigzku uiszczania z tego tytutu dodatkowych

optat, w tym podatkdw, kosztéw odbioru przez Kandydata.

W przypadku przyznania dodatkowej nagrody, ktérej wartos¢ powoduje powstanie obowigzku

podatkowego, Organizator przyzna réwniez nagrode pieniezng, przeznaczong na pokrycie

zobowigzania podatkowego laureata wynikajgcego z przepiséw prawa podatkowego. W takim

przypadku podatek od nagrody zostanie odprowadzony przez Organizatora bezposrednio do

wtasciwego urzedu skarbowego.

W przypadku, gdy nagroda przyznana zostanie przedsiebiorstwu lub osobie prowadzacej

dziatalno$¢ gospodarczg, obowigzek podatkowy wynikajacy z jej otrzymania spoczywa na

laureacie.

§6. Przetwarzanie danych osobowych

Administratorem danych osobowych Kandydatow Konkursu oraz oséb zgtaszajgcych
kandydatury, jest KAMMEDIA KAMILA GEBIK z siedziba we Wroctawiu (ul. Powstaricéw Slaskich
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56/29, 53-333 Wroctaw), NIP: 8992578018, REGON: 022433012. Kontakt z Administratorem
mozliwy jest pod adresem e-mail: zgloszenia@osobowoscecommerce.pl.

Dane osobowe przetwarzane sg w celu organizacji i przeprowadzenia Konkursu, w tym kontaktu
z Kandydatami, wytonienia laureatdw, przestania zaproszen na gale finatowa (o ile bedzie
organizowana), obstugi skarg i reklamacji, realizacji obowigzkéw podatkowo-ksiegowych,
obrony przed roszczeniami, a takze — na podstawie zgody — w celach marketingowych, w tym
marketingu bezposredniego z wykorzystaniem S$rodkéw komunikacji elektronicznej i
telefonicznej (art. 6 ust. 1 lit. a, c i f Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. U. UE. L.z 2016
r. Nr 119, str. 1 z pézn. zm.) — dalej: ,RODO”).

Dane pozyskiwane sg za posrednictwem formularza zgtoszeniowego, w ramach prowadzone;j
korespondencji lub z ogdlnodostepnych Zzrodet, w przypadku zgtoszen dokonywanych przez
osoby trzecie. Przetwarzany zakres danych obejmuje m.in. imie i nazwisko, dane kontaktowe,
stanowisko, nazwe reprezentowanego podmiotu oraz inne dane niezbedne do realizacji ww.
celow.

Podanie danych jest dobrowolne, jednak niezbedne do udziatu w Konkursie. Brak ich podania
moze skutkowac brakiem mozliwosci uczestnictwa w Konkursie lub rozpatrzenia zgtoszenia.
Dane osobowe bedg przetwarzane przez okres niezbedny do realizacji celéw, dla ktorych
zostaty zebrane, tj. przez czas trwania Konkursu oraz okres przedawnienia ewentualnych
roszczen, z zastrzezeniem ust. 6 ponizej. Dane przetwarzane w celach rozliczeniowo-
podatkowych oraz archiwizacyjnych przechowywane bedg przez 5 lat od korica roku
kalendarzowego, w ktérym zakonczyt sie Konkurs. Dane wykorzystywane do celow
marketingowych przetwarzane bedg do czasu wniesienia sprzeciwu lub cofniecia zgody.

Dane osobowe Kandydatow, w tym laureatow, mogg by¢ przetwarzane rowniez po zakonczeniu
Konkursu w ramach dziatalnosci prasowej Administratora (w szczegdlnosci publikacja
materiatow dziennikarskich, wizerunku, relacji z wydarzenia) zgodnie z ustawg z dnia 26
stycznia 1984 r. Prawo prasowe (t.j. Dz. U. z 2018 r. poz. 1914).

Odbiorcami danych mogg by¢ podmioty wspotpracujgce z Administratorem przy organizacji
Konkursu, w szczegdlnosci kancelarie prawne, doradcy podatkowi, agencje reklamowe,
dostawcy ustug IT, partnerzy biznesowi oraz firmy kurierskie.

W przypadku transferu danych poza Europejski Obszar Gospodarczy, stosowane bedg
odpowiednie zabezpieczenia, zgodne z przepisami RODO, m.in. standardowe klauzule umowne
lub decyzje Komisji Europejskiej stwierdzajgce odpowiedni stopien ochrony.

Dane osobowe nie bedg przetwarzane w sposdb zautomatyzowany, w tym w formie
profilowania, ktére mogtoby wywotywac skutki prawne wobec Kandydatow.

Administrator nie wykorzystuje danych osobowych do innych celéw niz wskazane powyzej oraz
zwigzane z organizacjg Konkursu, bez uprzedniego uzyskania odrebnej zgody Klienta.
Osobom, ktorych dane dotyczg, przystugujg prawa: dostepu do danych, ich sprostowania,
usuniecia, ograniczenia przetwarzania, przenoszenia, wniesienia sprzeciwu wobec
przetwarzania danych oraz cofniecia zgody w dowolnym momencie, bez wptywu na zgodnos¢
z prawem wczesniejszego przetwarzania. Przystuguje takze prawo wniesienia skargi do Prezesa
Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

W sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych kontakt z Administratorem
mozliwy jest mailowo: kamila.gebik@kammedia.pl lub pisemnie: ul. Powstaricéw Slaskich
56/29, 53-333 Wroctaw.
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§7. Reklamacje

Reklamacje dotyczgce przebiegu Konkursu nalezy zgtasza¢ w formie elektronicznej na adres e-
mail kamila.gebik@kammedia.pl lub w formie pisemnej na adres Organizatora: KAMMEDIA
KAMILA GEBIK, ul. Powstaricéw Slaskich 56/29, 53-333 Wroctaw ,,0SOBOWOSC E-COMMERCE-
reklamacja” w terminie 7 dni od dnia zakoriczenia Konkursu.

Reklamacja powinna zawierac imie i nazwisko Kandydata, adres e-mail oraz opis zgtaszanych

zastrzezen.

Organizator zobowigzuje sie do rozpatrzenia reklamacji w terminie 14 dni od daty jej
otrzymania. Informacja o wyniku postepowania reklamacyjnego zostanie przekazana osobie
zgtaszajagcej reklamacje niezwtocznie po jego zakonczeniu, w formie pisemnej lub za
posrednictwem poczty elektronicznej.

§8. Postanowienia koncowe

Regulamin wchodzi w zycie z dniem jego publikacji na stronie internetowej Organizatora oraz
obowigzuje do czasu jego odwotania lub zastgpienia nowym regulaminem albo do zakoriczenia
Konkursu.

Nad prawidtowym przebiegiem Konkursu czuwaé bedzie Michat Grodzki — adwokat z Kancelarii
Grodzki Legal Concierge, petnigcy funkcje niezaleznego obserwatora procedury konkursowe;j.
Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu, o ile nie naruszy to praw nabytych
Kandydatow. Kazdorazowa zmiana Regulaminu zostanie poprzedzona informacjg do
Kandydatow w formie elektroniczng za posrednictwem wiadomosci e-mail. Brak akceptacji
zmian Regulaminu przez Kandydata bedzie jednoznaczny z brakiem mozliwosci dalszego
uczestnictwa w Konkursie.

W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie majg odpowiednie przepisy prawa,
w szczegolnosci Kodeksu cywilnego.

Wszelkie spory wynikte z tytutu Konkursu bedg rozstrzygane przez sgd powszechny witasciwy
dla miejsca siedziby Organizatora.

Regulamin dostepny jest na stronie internetowej Organizatora pod adresem:
www.osobowoscecommerce.pl.
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